
¡TITULANDO VALOR!

MAESTRÍA EN

MODELO VIRTUAL FLEXIBLE
Programación semipresencial
con opción 100% virtual

Puesto 35°
Ranking MBA Latino

INSCRIPCIONES ABIERTAS

DIRECCION DE
MARKETING



MODELO VIRTUAL FLEXIBLE
Programación semipresencial
con opción 100% virtual

MAESTRÍA EN
DIRECCION DE 
MARKETING
MODELO VIRTUAL FLEXIBLE MÓDULOS

OBJETIVO DEL PROGRAMA 

REQUISITOS

HORARIO

TÍTULOS INTERMEDIOS

Programación semipresencial con 
opción 100% virtual

Una fotocopia del Título Académico 
o en Provisión Nacional (legalizado) 

Dos fotocopias de carnet de identidad
Hoja de vida (Formato UAGRMBS)
Dos fotografías 3x4 fondo rojo

Desarrollar y aplicar los conocimientos 
académicos, científicos, teóricos, técnicos, 
estratégicos y habilidades personales para 
una gestión altamente profesional y 
calificada en dirección comercial de las 
empresas, desde el razonamiento del 
marketing, diseñando y ejecutando 
estrategias a acciones tácticas comerciales 
orientados hacia la satisfacción de las 
necesidades del mercado y el logro de 
objetivos de la empresa, con una amplia 
visión de la empresa y capacidad de afrontar 
retos  que plantean las direcciones de 
marketing digital actual.

Diplomado en Gestión de marketing

Plataforma virtual para el
desarrollo económico

Biblioteca virtual de 
renombre internacional

Martes y Viernes de Hrs. 19:00 a 22:00

Diplomado en Comunicación y
marketing Digital
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Direccion estratégica
Marketing estratégico y transformación
digital

Marketing de servicios y CRM
Transformacion digital para los negocios 

Estrategia de transformacion digital 
SEO y SEM
Plan de marketing digital
Taller de trabajo final de grado I
Taller de trabajo final de grado II

Distribución, trade marketing y 
supply chain

Analitica de costos y precios

Gestión de la comunicación y branding
Marketing digital y analítica web
Gerencia y pronóstico de ventas
Analisis financiero y métricas  de 
marketing

Business intelligence, investigación 
y análisis de mercados

Comportamiento del consumidor y 
neuromarketing




